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l. Zatozenia ogodlne

1. Materiaty muszg by¢ dostarczone najpdzniej na 2 dni robocze przed uruchomieniem
kampanii bannerowej, badz 5 dni roboczych w przypadku kampanii rich media.

2. Kreacje muszg mie¢ doktadny, zatozony wymiar i wagi nie wieksze niz podane w
tabelach form reklamowych.

3. Ochrona prywatnosci uzytkownikdéw:

1. Zabronione jest uzywanie skryptéw sledzacych interakcje uzytkownika.

2. Reklama nie moze zmieniaé ani odczytywaé plikdw cookie.

3. Reklamodawca moze pozyskiwaé dane dotyczgce uzytkownikdw sieci Mobile
Rockets podczas trwania kampanii i wykorzystywac je do wtasnych celow,
przy czym kazdorazowo musi uzyskac na to zgode sieci Mobile Rockets, a w
szczegolnosci poinformowac:

* jakie dane bgdg pozyskiwane,

= do czego zostang wykorzystane,

= jak dtugo bedg przechowywane,

" czyijakie podmioty trzecie bedg miaty dostgp do tych danych, w
jakim zakresie i w jaki sposob bedg mogty z nich korzystac.

4. Reklamodawca gwarantuje, ze zadne dane uzyskane w zwigzku z prowadzeniem
kampanii w sieci Mobile Rockets nie bedg wykorzystywane do innych celdw, niz te do
ktorych zostaty pozyskane.

5. Reklama nie moze powodowa¢ wystepowania btedéw lub utrudnien podczas
korzystania ze stron i aplikacji mobilnych.

6. Reklama nie moze zaktdcaé dziatania strony, na ktdrej jest wyswietlana.



Il. Podstawowe formaty reklamowe

1. Kreacja musi by¢ dostarczona najpdzniej na 2 dni robocze przed uruchomieniem
kampanii. Prace obejmuja przygotowanie emisji, test kreacji.
2. Wspierane system operacyjne: Android, iOS, Windows Phone.
3. Kreacje w formacie: JPG, PNG, GIF, animowany GIF.
4. Reklama powinna prowadzi¢ do serwisow wykonanych w technologii mobilnej. Ze
wzgledu na brak obstugi technologii Adobe Flash w urzadzeniach iPhone i iPad,
strona docelowa nie powinna zawiera¢ elementéw w tej technologii.
5. Obstugiwane akcje: click2url, click2call, click2sms, click2mail, clickzdownload,

click2locate.

6. Formaty podstawowe sg zgodne ze standardami MMA.

Specyfikacja dla Smartfondéw

Classic Banner **
Rectangle

Banner
Double

Halfpage

300x50, 320x50
300x250

480x80, 640x100,
720x240

320x100, 480x160,
640x200, 720x240

320x240, 480x360,
640x480, 720x480

50-70 kB

* Rozmiar kreacji zalezy o urzadzenia, na ktérym jest ona wyswietlana
** Classic Banner jest formg podstawowa, wykorzystywang przy kazdej kampanii

Specyfikacja dla Tabletéw

Rectangle

Skyscraper

Leaderboard

* Rozmiar kreacji zalezy o urzadzenia,

300x250

600x500

160x600
320x1200

728x90

1456x180

iPad 1/2, Android/Win
Tablet

Retina iPad 3/4

iPad 1/2, Android/Win
Tablet

Retina iPad 3/4

iPad 1/2, Android/Win
Tablet

Retina iPad 3/4

na ktérym jest ona wyswietlana

JPEG, PNG,
GIF, A-GIF

80 kB

Smartfon

JPEG, PNG,
GIF, A-GIF



lll. Formaty Rich Media

W najprostszej wersji format Rich Media moze sktadac sig z pojedynczych plikow graficznych
wypetniajacych catg przewidziang przestrzen (kreacji inicjujacej oraz kreacji prezentowanej
po rozwinieciu). Nad obrazem kreacji po rozwinieciu mozna zdefiniowa¢ aktywne strefy, po
kliknieciu w ktdre nastapi interakcja z uzytkownikiem. Bardziej zaawansowana forma, ktora
zawiera jeden lub kilka elementéw Rich Media (min.: galeria, wideo, mapy, itd.), ewentualnie
miejsce na elementy nawigacji lub button akcji. Istnieje mozliwos$¢ tgczenia poszczegdlnych
funkcji i akcji.

1.

10.

11.

12.

Materiaty muszg by¢ dostarczone najpdzniej na 5 dni roboczych przed
uruchomieniem kampanii. Prace obejmujg przygotowanie emisji oraz przetestowanie
kreacji.

Kreacje Rich Media przygotowywane sg pod katem przegladarek domysinych
instalowanych na urzadzeniach mobilnych (targetowanie kampanii na Safari oraz /
lub Android Browser). Na innych przegladarkach mogg nie dziataé¢ prawidtowo np. na
przegladarce Opera Mini (strona jest tadowana na serwerach firmy Opera i
wygenerowana oraz zoptymalizowana tres¢ jest wysytana do klienta. Dlatego czes¢
koddw Javascript nie bedzie w ogdle wyswietlana na urzgdzeniu klienta)

Ze wzgledu na brak obstugi technologii Adobe Flash w iPhone i iPad, strona docelowa
nie powinna zawiera¢ elementéw w tej technologii.

Do wszystkich kreacji Rich Media dofgczona musi byé legenda zawierajaca:

a. Opis na jakich urzadzeniach ma dziata¢ (system operacyjny z jego wersja,
przegladarka jesli jest inna niz domyslina, typ urzagdzania na jakie jest
przeznaczona reklama — smartfon / tablet).

b. Krotki scenariusz dziatania kreacji.

c. Wypisane rozmiary kreacji inicjujace;j.

Wspierane systemy operacyjne: iOS, Android, Windows Phone (system Windows
Phone nie jest wspierany przy kreacjach Premium Rich Media).

Wspierana technologia Premium Rich Media: HTML5.

Format elementéw graficznych: GIF (statyczny, animowany), JPG, PNG.

Obstugiwane akcje: click2url, click2call, click2sms, click2mail, click2download,
click2locate , funkcje rich media.

Wymagane elementy kreacji expand, fullpage: - button ‘X’ zamykajacy reklamy
umieszczony w prawym gérnym rogu kreacji (po rozwinieciu). Przycisk ROZWIN na
kreacji inicjujacej. Minimalny rozmiar fontu opisu 11px. Wysokos$¢ buttonu od 30px
(smartfon), do 50px (tablet).

Reklama powinna prowadzi¢ do serwiséw wykonanych w technologii mobilnej lub
responsywnej.

Rozwiniecie formatu moze nastgpic po akcji uzytkownika lub automatycznie (kreacja
rozwija sig na 3”. Po automatycznym zwinigciu uiytkownik moze zndw jg rozwinad).
Kreacja z automatycznym rozwinieciem musi mie¢ ograniczenie emisji na
uzytkownika (capping).

Ze wzgledu na réznorodnosc¢ formatow inne specyfikacje przygotowywane sg ad-hoc.



Wybrane formaty Rich Media (Smartfon)

1. Expand
Urzgdzenie Rozmiar
iPhone 3/3GS 320x50
Android / Windows 320x50
Android / Windows 480x80
iPhone 4/4S (Retina) 640x100
iPhone 5/55/5C (Retina) 640x100
Android / Windows 720x120
Android / Windows 1080x180
2. Interstitial
Urzadzenie Pionowo *
iPhone 3/3GS 320x480
Android / Windows 320x432
Android / Windows 480x752
iPhone 4/4S (Retina) 640x960
iPhone 5/55/5C (Retina) 640x1136
Android / Windows 720x1232
Android / Windows 1080x1872

* Rozmiar zalezy od potozenia Smartfona

Wybrane formaty Rich Media (Tablet)

1. Expand
Urzgdzenie Banner
Android and Windows Tablet 300x%250 / 728x90
iPad 1/2 300x250 / 728x90
Android and Windows Tablet 300%250 / 728x90
Android and Windows Tablet 300250 / 72890
Retina iPad 3/4 600x500 / 1456x180
2. Interstitial
Urzadzenie Pionowo*
Android and Windows Tablet 600x976
iPad 1/2 768x1024
Android and Windows Tablet 768x976
Android and Windows Tablet 800x1232
Retina iPad 3/4 1536x2048

* Rozmiar zalezy od potozenia Tabletu

Expand Format Waga

320x480
320x432

180752 JPEG, PNG, Banner 50 kB
640x960 GIF, A-GIF E::::; 90 kB
640x960

720x1232

1080x1872

Poziomo * Format Waga

480x320
480x272

800x432

960x640 o gy 100120k8
1136640

1280x672

1920x1032

Expand Format Waga
1024x552

1024768 JPEG, PNG, Ba : 80 kB
1024x720 GIF, A-GIF Expr:r‘:i:‘zoo kB
1280x752

2048x1536

Poziomo* Format Waga
1024x552

1024x768 PEG. PNG

1024x720 JGIF, 'A- GIF' 200-250 kB
1280x752

2048x1536



IV. Dobre praktyki Kreacje Rich Media

1. KREACIJA INICJUJACA musi mieé wyraznie zdefiniowane CTA. Catoé¢ prowadzi do akcji
rozwiniecia kreacji. Format po rozwinieciu powinien mie¢ wyraznie pokazany
BUTTON ZAMYKAJACY ‘X’ w prawym gornym rogu.

2. Akcja ZAMKNIJ powoduje zamkniecie rozwinietej kreacji i powrét do kreacji
inicjujace;.

3. Kreacja powinna tadowac sig asynchronicznie (uzywanie document.write jest
zabronione).

4. Kreacja nie powinna wykorzystywac zewnetrznych bibliotek typu jQuery

Jezeli kreacja jest ,,ciezka” - grafiki w kreacjach powinny by¢ doczytywane.

6. Formaty Premium Rich Media wykonywane sg w technologii HTML 5.

v



